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DIGITAL 2022

GLOBAL OVERVIEW REPORT



QDED Diji

Hootsuite’in her yil yayinladigi Digital Global Overview Report 2022'ye gore;

Dlinya

tal Dlinya

Turkiye
e internet kullanimi diinya capinda %62.5
e internette gecirilen siire 6 saat 58 dakika

e Diuinya capinda mobil internet baglantisi hizi
ortalama 29.06 MBPS

o internet kullanimi %82 (Toplam nifusun
internet kullanicilarina orani)
o Internette gecirilen siire 8 saat (16-64 yas aras)

- D e sl it berdlemts e Mobil internet baglantisi hizi ortalama 30.97
58.00 MBPS Ml ]
- Poderstailame orm dimEc SiE e Sabitinternet baglanti hizi 25.67 MBPS
e Video oyunlarina gosterilen ilgi Dunya capinda ¢ thlrklye de podcast ‘(.:Ilnle.me (.)ra!nln‘yoi.l7.8
%83.6 e Video oyunlarina gosterilen ilgi Turkiye'de %91.
e Akilli ev cihazlar sahipligi 19.6 seviyesinde

e Akilli ev cihazlar sahipligi dunya capinda
%14.1 seviyesinde
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<.>f> Sosyal medya

Hootsuite’in her yil yayinladigi Digital Global Overview Report 2022'ye gore;
Dunya Turkiye

e Sosyal medya kullanicilarinin toplam nufusa
oranina bakildiginda %58.4

e Dunyada her gun sosyal medya kullanan 16 ila
64 yas arasi kullanicilar, sosyal aglarda 2 saat
27 dakika geciriyor.

e Dunya capinda kullanilan ortalama sosyal ag
sayisi 7.5

Sosyal medya kullanicilarinin toplam nufusa
oranina bakildiginda Turkiye %80.8

Turkiye’ de her gun sosyal medya kullanan 16 ila
64 yas arasi kullanicilar, sosyal aglarda 2 saat
59 geciriyor.

Turkiye'de ortalama sosyal ag sayisi 8.1

) ) ' e Sosyal ag kullanicilarinin yuzde %50'si sosyal
* Rapora gore dinya capinda 16 ila 64 yag arasi aglar marka arastirmasi icin kullaniyor.

sosyal ag kullanicilarinin %43.5'i sosyal aglarn Sosyal ag§larda Influencerlar takip etme orani

marka arastirmasi icin kullaniyor. e SR e
e Sosyal aglarda Influencerlari takip etme orani ’

dinyada %22.6 iken,.
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<.>f> Sosyal medya

Dunya

e Facebook reklamlarinin potansiyel erisimi

diinya capinda %34.1 T rkiye

e Dunya capinda Facebook mobil
uygulamasinda (android) aylik 19.6 saat e Facebook reklamlarinin potansiyel erisimi
gecirilirken, Turkiye'de %50.5

e Dunya capinda Instagram reklamlarinin e Turkiye'de Facebook mobil uygulamasinda
potansiyel erisimi %23.9 (android) aylik 12.6 saat geciriliyor.

e Dunya capinda Instagram mobil e Turkiye capinda Instagram reklamlarinin
uygulamasinda (android) aylik 11.2 saat potansiyel erisimi %76.5,
geciriliyor. e Turkiye'de Instagram mobil uygulamasinda

e Dunya capinda WhatsApp mobil (android) aylik 20.2 saat gecirilirken,
uygulamasinda (android) aylik 18.6 saat e Turkiye'de WhatsApp mobil uygulamasinda
geciriliyor. (android) aylik 13 saat geciriliyor.
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o * Sosyal medya

Dlinya

Dunya capinda YouTube reklamlarinin
potansiyel erisimi %37.7

Dunya capinda YouTube mobil uygulamasinda
(android) aylik 23.7 saat geciriliyor

Dunya capinda TikTok reklamlarinin potansiyel
erisimi %15.9

Dunya capinda TikTok mobil uygulamasinda
(android) aylik 19.6 saat.

Dunya capinda Linkedln reklamlarinin
potansiyel erisimi %14.6 oraninda

Dunya capinda Twitter reklamlarinin
potansiyel erisimi %7.1 oranindayken,

Turkiye

Turkiye'de YouTube reklamlarinin potansiyel
erisimi %72.9

Turkiye'de YouTube mobil uygulamasinda
(android) aylk 18.5 saat geciriliyor.
Turkiye'de TikTok reklamlarinin potansiyel
erisimi %43.2 orani ile ortalamanin Uzerinde yer
aliyor.

Turkiye'de TikTok mobil uygulamasinda
(android) aylik 18.8 saat geciriliyor.
Turkiye'de Linkedln reklamlarinin potansiyel
erisim orani %9.5

Turkiye'de Twitter reklamlarinin potansiyel
erisimi %23.6
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MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS C»

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH

WHATSAPP 93.2%

92.5%

78.1%

69.6%

FACEBOOK MESSENGER 54.3%

TELEGRAM 537%
TIKTOK 47.6%
PINTEREST 40.7%
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MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS C+

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

YOUTUBE 94.5%

INSTAG RAM

WHATSAPP 87 .5%

FACEBOOK 79.0%

FACEBOOK MESSENGER

TR
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SOURCE: GW1 (Q3 2020). ARGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A BROAD GLOBAL SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16 TO 44, SEE GLOBAIWEBINDEX.COM FOR MORE DETAILS

we .
NOTE: AGURES ON THIS CHART REPRESENT INTERNET USERS’ SELF REPORTED SOCIAL MEDIA BEHAVIOURS, AND MAY NOT CORRELATE WITH THE HIGURES CITED ELSEWHERE IN THIS REPORT FOR dl‘e.al l"lOOtSl“tQ“b
SOCI

EAGH PLATFORM'S ADVERTISING AUDIENCE REACH, OR THE ACTIVE USER RGURES PUBUSHED BY INDIVIDUAL SOCIAL MEDIA PLATFORMS




THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)

GLOBAL OVERVIEW

FACEBOOK'

2910
YOUTUBE?

2,562

WHATSAPP'* 2,000

INSTAGRAM? 1,478

WECHAT' 1,263

100
B ':¢
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T 57

55

TELEGRAM' 550
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e SOURCES: KEPIOS ANALYSIS OF (1) COMPANY ANNOUNCEMENTS OF MONTHLY ACTIVE USERS; (2) PLATFORMS' SELF-SERVICE ADVERTISING RESOURCES; (3) COMPANY ANNOUNCEMENTS OF DAILY ACTIVE

USERS (NOTE THAT MONTHLY ACTIVE USER FIGURES MAY BE HIGHER). ADVISORY: USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS. COMPARABILITY: PLATFORMS IDENTIFIED BY (*) HAVE NOT PUBLISHED Hootsulte0
UPDATED USER FIGURES IN THE PAST 12 MONTHS, SO FIGURES ARE LESS REPRESENTATIVE. BASE CHANGES AND METHODOLOGY CHANGES; DATA MAY NOT BE DIRECTLY COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS. soc al



Bazi TikTok Hesaplari

e  Sivil Toplum

o
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Sivilalan.com - https://www.tiktok.com/@sivilalan

Tirk Kizilay - https://www.tiktok.com/@turkkizilay

AKUT Dernegi - https://www.tiktok.com/@akutderneqi
Hayat Sahnesi Dernegi - https://www.tiktok.com/@hayatsahnesiderneqi
Kiresel Amaclar - https://www.tiktok.com/@kureselamaclar
Dost Dernegi - https://www.tiktok.com/@dostderneqi

ifrc - https://www.tiktok.com/@ifrc?lang=tr

unmigration - https://www.tiktok.com/@unmigration
refugees - https://www.tiktok.com/@refugees

unicef - https://www.tiktok.com/@unicef

who - https://www.tiktok.com/@who

UNDP India - https://www.tiktok.com/@undpindia

UN Foundation - https://www.tiktok.com/@unfoundation
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Bazi TikTok Hesaplari

e Medya
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Bu proje dokiimani Bilgi Sosyal Kulugka Merkezi’nin Hollanda Kralligi Biiyiikelgiligi Insan Haklari fonu ile desteklenen projesi kapsaminda hazirlanmistir. Igeriginin sorumlulugu Bilgi Sosyal Kulugka

mackolik - https://www.tiktok.com/@mackolik

USA TODAY - https://www.tiktok.com/@usatoday

onediocom - https://www.tiktok.com/@onedio.com?lan
trtresmi - https://www.tiktok.com/@trtresmi

trtuzaktanegitim - https://www.tiktok.com/@trtuzaktanegitim
Shiftdeletenet - https://www.tiktok.com/@shiftdeletenet

TRT Belgesel - https:/www.tiktok.com/@trtbelgesel
Tv8tiktok - https://www.tiktok.com/@tv8
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O Bazi TikTok Hesaplari

e Fenomen
o Nusr_et - https://www.tiktok.com/@nusr_et
batuozsusuzlu - https://www.tiktok.com/@batuozsusuzlu
gulsenbingol - https://www.tiktok.com/@gulsenbingol
mistikii - https://www.tiktok.com/@mistikii
kibrisli_genc - https://www.tiktok.com/@kibrisli_genc
eyup.krall - https://www.tiktok.com/@eyup.krall
hayriyeanane - https://www.tiktok.com/@hayriyeanane
sadullahemine0127 - https://www.tiktok.com/@sadullahemine0127
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*® Bazi TikTok Hesaplari

o Ozel Sektor

o MediaMarkt Turkiye - https://www.tiktok.com/@mediamarkt_tr

o  Migros Tirkiye - https://www.tiktok.com/@migros_turkiye

o Ig Mimarlik istanbul - https://www.tiktok.com/@icmimarlikistanbul
e Kamu Kurumu - Politikaci

o datcabelediyesi - https://www.tiktok.com/@datcabelediyesi
fatmasahin - https://www.tiktok.com/@fatmasahin
metroistanbul - https://www.tiktok.com/@metroistanbul

ekrem.imamoglu - https:/www.tiktok.com/@ekrem.imamoglu
ahmet_davutoglu - https://www.tiktok.com/@ahmet_davutoglu

o  Tung Soyer - https://www.tiktok.com/@tunc.soyer
e Gazeteci
o  Ciineyt Ozdemir - https.//www.tiktok.com/@cuneytozdemirofficial
o Ahmet Can - https://www.tiktok.com/@ahmetcan
o  Fatih Portakal - https://www.tiktok.com/@fatihportakaltr
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Etkili Sosyal Medya Kullanimi

Instagram

LinkedIn
YouTube _

¥4 Hollanda Kraliyeti @
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" Basarili Olmak icin Tavsiyeler!
T

e Hedef Kitleni Tanimla _
e Dogru Sosyal Medya Mecralarini Belirle

o« lIcerik Turlerine ve iletisim Diline Karar Ver

‘@
« Farkl Icerik Turleri Olustur ‘
o Reklam Butcesi Ayirin
« Basin iletisimini Unutma!
o Duzenli Raporlama / Analiz Yap
eole
[

&
o Instagram story ve twitter uzerinden etkilesimi @

arttirmaya yonelik anket, soru-cevap paylasimlari

LUCKA
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Trendler
=

o Video, Kisa videolar, gecici icerik - Tiktok, Instagram,
Story her yerde!

@
o Canli Yayin Instagram, YouTube, Facebook, Twitter, ‘
Linkedln Twitch...
o Toplu E-Posta Gonderimi, ozel bultenler
o Topluluk ihtiyaclarina, ilgisine gore icerik olusturmak,
o Podcast, Telegram, Tiktok <.>
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Trendler
=

o Cok takipci yerine dogru hedeflenmis takipciler
o Hashtagler sayesinde degil icerikler sayesinde

etkili ve basarili olunabilir

o Etkili iletisim icin saatler harcamak yerine strateji

olusturmak lazim!
o Cok paylasim degil glclu icerik stratejisi planlamak
lazim!
o Duzenli paylasim, deger katan ilgi cekici postlar ve @ el e
4

eylem cagrisi (CTA)

P KULUCKA
MERKEZI
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Sosyal Medya ve
Teknoloji Araclan




Tasarom

Piktochart

infografik

Canva @ tasarim araci
Tasarim araci. Infogram,
Crello, Unsplash, easel.ly
Pixabay

Photoshop
alternatifi acik

Canva benzeri kaynak kodlu

bir tasarim araci.

Gimp

Crello
®
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Yonetim

Buffer @'
Sosyal medya

yonetimi araci

Hotsuite

Twitter’in
ucretsiz araci

Tweetdeck

ﬁélﬁlij(%m Merkezi’'ne aittir. Hollanda Kralligi Bliytikelgiliginin goriislerini yansitmamaktadir.
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Beacons

Instagram link
bio servisi
Linktree

Podcastler icin

Anchor

@

}@% Hollanda Kraliyeti
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Takip

Feedly

Rss Uzerinden

Google Alerts @ web sitesi takip
Medya takip programi
programi

Twitter Hashtag
Takibi Icin

Google arama
trendleri

Trackmyhashtag

Google Trends
®
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Typito

Lumenb,
Powtoon,
Moovly

Google arama
trendleri

Google Trends

Video

@@'
o

ﬁé‘ﬁ";’ém Merkezi’'ne aittir. Hollanda Kralligi Bliytikelgiliginin goriislerini yansitmamaktadir.

Mojo
Cep
telefonundan

hizlica videolar
olusturma

Twitter Hashtag
Takibi Igin

Trackmyhashtag
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o w

Diger

Bitly

Link kisaltma

Medium @ servisi
Micro blog sitesi

ucretsiz ve acik kaynak kodlu
Alternatifleri: bir parola yonetim araci.
Madmini, Inbox,

Sendfox

Bitwarden

Mailchimp
®
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o w

Diger

IFTTT

. Kolaylastirici
Knlght Lab @ araglar
StoryMap,
Timeline,Juxtapo
se,Juxtapose
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